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RESUMO: O andncio publicitario, segundo os
PCN (1998) trata-se de um género textual
multimodal, que apresenta elementos que
possibilitam diversas leituras e interpretacoes,
tendo em vista suas peculiaridades de ser
marcado com elementos visuais: cores, desenhos,
formatos, jogo de palavras contribuindo para um
cendrio multimodal. O estudo que ora se
apresenta trata de uma proposta de estudo
desenvolvida no Programa Mestrado
Profissional-Profletras , em uma escola publica
do ensino fundamental, como fito de analisar o
género textual anlncio publicitario, enquanto
género multimodal, e compreender a sua
importancia no ensino de leitura e aprendizagem
de lingua portuguesa. Justifica-se a opgdo por
este género pelo fato de que ele esta presente no
cotidiano dos sujeitos em todos os ambientes
sociais e nos mais diversos veiculos de
comunicagao, desde a tela de uma televisao como
placas de ruas, lojas comerciais, nos folders,
outdoors, dentre outros. O estudo utilizou se a
metodologia da pesquisa-acdo, envolvendo
alunos do 7°ano do Ensino Fundamental, de uma
escola publica municipal sob a luz dos estudo
tedricos da Linguistica textual como: Kleiman
(2016), Rojo (2012) , Marcuschi (2008) entre
outros. Os estudos apontaram para a necessidade
de desenvolver atividades de leitura por meio
desse género, entre outros multimodais para
ampliar a competéncia leitora.
Palavras-chave: Género textual anuncio
publicitario. Leitura. Multimodalidade.
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ABSTRACT: The advertisement, according to
the PCN (1998) is a multimodal textual genre,
which presents elements that allow different
readings and interpretations, in view of its
peculiarities of being marked with visual
elements: colors, drawings, formats, wordplay.
contributing to a multimodal scenario. The study
presented here is a study proposal developed in
the Professional Master's Program-Profletras, in
a public elementary school, in order to analyze
the textual genre advertisement, as a multimodal
genre, and to understand its importance in the
teaching of reading and learning Portuguese. The
option for this genre is justified by the fact that it
is present in the daily lives of subjects in all social
environments and in the most diverse
communication vehicles, from a television
screen to street signs, commercial stores, in
folders, billboards, among others. The study used
the action research methodology, involving
students from the 7th year of Elementary School,
from a municipal public school in the light of
theoretical studies of textual linguistics such as:
Kleiman (2016), Rojo (2012), Marcuschi (2008)
between others. The studies pointed to the need
to develop reading activities through this genre,
among other multimodal ones, to expand reading
competence.

Keywords: Textual genre advertisement.
Reading. Multimodality.

RESUMEN: El anuncio, segin el PCN (1998) es
un género textual multimodal, que presenta
elementos que permiten diferentes lecturas e
interpretaciones, dadas sus peculiaridades de
estar marcado con elementos visuales: colores,
dibujos, formatos, juegos de palabras,
contribuyendo a una multimodalidad. guién. El
estudio que aqui se presenta es una propuesta de
estudio desarrollada en el Programa de Maestria
Profesional-Profletras, en una escuela primaria
publica, con el objetivo de analizar el género
textual publicitario, como género multimodal, y
comprender su importancia en la ensefianza de la
lectura'y el aprendizaje del portugués. Justifica se
a opgao por este género pelo fato de que ele esta
presente no cotidiano dos sujeitos em todos os
ambientes sociais e nos mais diversos veiculos de
comunicacéo, desde a tela de uma televisdo como
placas de ruas, lojas comerciais, nos folders,
outdoors, entre otros. O estudo utilizou se a
metodologia da pesquisa-acdo, envolvendo
alunos do 7° ano do Ensino Fundamental, de uma
escola publica municipal sob a luz dos estudo
tedricos da Linguistica textual como: Kleiman
(2016), Rojo (2012), Marcuschi (2008) entre
otros. Los estudios sefialaron la necesidad de
desarrollar actividades de lectura a través de este
género, entre otros multimodales, para ampliar la
competencia lectora.

Palabras-clave: Publicidad de género textual.
Lectura. Multimodalidad.
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INTRODUCAO

Esta pesquisa se insere na Area de Concentracdo: Linguagens e Letramentos, na Linha de Pesquisa
Leitura e Producdo Textual: diversidade social e praticas docentes, do Programa de Pds-Graduacao
Mestrado em Letras-PROFLETRAS, da Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul/UEMS, Unidade
Universitaria de Dourados — MS, desenvolvida no Ensino fundamental , ano de 2019, em uma Escola
Puablica® e tem a finalidade de analisar o género textual anincio publicitario, enquanto género multimodal,
e compreender a sua importancia no ensino de leitura e aprendizagem de lingua portuguesa. Para atingir
esse objetivo tracou se o seguinte objetivo especifico: realizar leituras em um corpus de géneros textuais
multimodais a partir das mensagens presentes considerando especialmente a mensagem implicita,
subtendida, conotativa, denotativa.

O interesse por esse estudo justifica se pela necessidade da busca constante de mecanismos que
possam incentivar os alunos realizar leituras em diferentes géneros textuais e desmitificar o mito de que a
disciplina de lingua portuguesa é o impasse dos alunos no ensino basico. E a opcao pelo género textual
anuncio publicitario deve se ao fato de ser um género presente no cotidiano dos alunos, de estar presentes
em todos 0s ambientes sociais, e por tratar de um meio de comunicagdo muito utilizado no meio comercial,
em folders, outdoors, dentre outros.

O anuncio publicitario, bem como os demais géneros € um texto que apresenta diferentes modos
valendo-se tanto da linguagem verbal como da ndo verbal, todavia os andncios particularmente sdo textos
da vida diéria dos alunos e podem ser trabalhadas as competéncias linguisticas necessarios no processo de
aquisicao e aperfeigoamento da lingua.

O que se pretende neste estudo é analisar o género textual andincio publicitario, enquanto género
multimodal, e compreender a sua importancia no ensino de leitura e aprendizagem de lingua portuguesa. A
hipotese que levantou se é que com a leitura de diferentes géneros multimodais (anuncio publicitario) o
aluno pode ser mais critico e com maior competéncia leitora. Esse género textual contempla todos os
mecanismos gramaticais, visuais e podem atuar como um meio de interacdo social, estabelecendo a relacao
entre os sujeitos e possibilita trabalhar com os alunos, suas competéncias e habilidades para aprender com
a leitura dos anuncios publicitérios, a ser um cidadao maio critico.

Em vista disso percebeu-se a necessidade de criar mecanismos em sala de aula que fossem
condizentes com a realidade da escola, por isso convocamos 0s professores e demais agentes da escola
para que se envolvessem em algumas atividades do processo social, caso contrario, haveria a possibilidade

de algumas préaticas desenvolvidas ndo surtirem efeitos significativos na vida dos alunos ou pudessem

! Esta pesquisa desenvolvida no Profletras envolveu alunos do ensino fundamental da mestre Ligia Maria Benelli Rosa.
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experimentar um trabalho que ndo oferecesse os resultados esperados no aprendizado escolar,

principalmente nas aulas de lingua portuguesa.

O trabalho também estd pautado na ideia de que o processo de ensino-aprendizagem, nao esta
regulado apenas na andlise de textos monomodais, e que a leitura ndo se da apenas por textos padronizados
ou candbnicos, presentes em livros e outros materiais consagrados, mas ocorre pela leitura de diversos
géneros textuais inclusive os anuncios publicitarios presentes em todos 0s ambientes em que se convive.

Vérias etapas foram utilizadas na pesquisa—acao, desde leituras de diferentes tipos de textos, como
em atividades de cantar, elencar palavras, selecionar imagens , reunir e ler rétulos de embalagens, receitas
culinarias, manuais de instrugdes de aparelhos, bulas de remédios ou qualquer outro elemento que contenha
uma informacao comunicativa.

Pensando nisso, este estudo surge como uma proposta de ensino, aqueles que trabalham com a
leitura e a linguagem em sala de aula, e que possa servir de material de apoio para subsidiar o trabalho
pedagdgico. Pretende-se ainda chamar a atencdo dos alunos sobre os anuncios publicitérios, e a importancia
de considerar na leitura todos os elementos que os compBem como: imagens, cores, tonalidades,
formatacdo, movimentacdo das imagens etc. merecem atencéo do leitor, pois compreender a estrutura dos
anuncios publicitarios enquanto texto multimodal facilita identificar a funcdo desses elementos, a
intencionalidade do autor, a mensagem implicita e explicita.

O estudo utilizou a metodologia da pesquisa-acdo, envolvendo alunos do 7° ano do Ensino
Fundamental, de uma escola pablica municipal sob a luz dos estudo tedricos da Linguistica textual como:
Kleiman (2016), Rojo (2012) , Marcuschi (2008) entre outros. A experiéncia em desenvolver leitura com o
género multimodal anuncio publicitario veio proporcionar uma reflexdo na formacéo docente e subsidiar o
ensino de lingua portuguesa na escola, além de ampliar conhecimentos teoricos aliados a pratica pedagdgica
e compreensdo acerca dos géneros textuais, em especial o anuncio publicitario, envolvendo a
multimodalidade e sua importancia no processo de ensino- aprendizagem de lingua portuguesa em sala de

aula.

Fundamentacao teorica

O ensino dos eixos da leitura, da producao textual e da analise linguistica, de um modo geral, durante
décadas, tanto no ensino fundamental | e 1l, como no médio, esteve carente de acdes mais reflexivas,
problematizadas e sistematizadas, pois diante do ensino que os professores tém proporcionado e da
aprendizagem que os alunos estdo - ou ndo - construindo, ndo se tem visto esta triade necessaria se
materializando. Essa afirmacdo se constata a cada ano letivo que se finda, ou a cada novo indice de
aprovacao e reprovagao nas escolas publicas - municipais e/ou estaduais.
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Os resultados das avaliagfes em nivel nacional, como o Sistema de Avaliagdo de Educacdo Basica

(SAEB) e o Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM) tem deixado evidente que aquilo que tem sido
trabalhado/ensinado em sala de aula, da forma como vem sendo feito, pouco tem contribuido para uma real
e necessaria aprendizagem. A énfase para concentrar o ensino na gramatica normativa em detrimento ao
ensino de outras linguagens sao temas recorrentes nos encontros de professores, “tradicionalmente, o ensino
de Lingua Portuguesa no Brasil se volta para a exploracdo da graméatica normativa, em sua perspectiva
prescritiva” (BEZERRA, 2010, p. 37) impondo regras a serem seguidas distanciando da importancia das
funcdes do texto.

Com o avanco das tecnologias e 0s meios digitais, os livros didaticos ganham novas estruturas, o
ensino ganha uma dimensdo mais social e cultural e o letramento torna uma concepcao vista como mais
uma agéncia de letramento favorecendo as metodologias de ensino para uma possibilidade de
transformacéo social. Nessa perspectiva, a Linguistica aplicada apresenta-se como um espaco privilegiado
para a discussao acerca da formacgédo de professores, e revisdo das praticas pedagogicas a partir da relacdo
entre professores e alunos do ensino basico. Kleiman (2002, p. 100) favoravel ao enfoque transdisciplinar
da Linguistica Aplicada, compreende que esta perspectiva ndo s6 “redimensiona e reelabora os referenciais
tedricos ou metodoldgicos dos varios campos de estudo” como propdem condigdes de interpretar o mundo
social “apoiando-se em metodologias que levam em conta o contexto em que os dados sdo gerados”.

De modo muito pertinente e urgente, deve se refletir a respeito da seguinte pergunta, "Mas por que
eleger os géneros textuais multimodais como um dos objetos do ensino e aprendizagem das aulas de lingua
portuguesa?" Dentre as inlmeras perspectivas que se tem para pensar 0 ensino da lingua portuguesa, o
género textual tem se mostrado um importante aliado do professor, para desenvolver nos alunos
competéncias leitoras para a producéo textual e para o conhecimento gramatical da lingua considerando a
multimodalidade.

A referéncia ao termo género textual esta centrado na sua recorréncia no cotidiano das pessoas o
que propde pensar em diferentes linguagens orais ou escritos, digitais, ou ndo permeando as relagdes
comunicativas. E dentro deste escopo pode se falar de géneros e suas diferentes categorias: noticias,
propagandas, poemas, cardapios, charges, historias em quadrinhos, reportagens, entre outras que envolvem
o fazer diario dos sujeitos. A razéo da existéncia dos géneros textuais esta relacionada as teorias que 0s
envolvem, e as funcdes que exercem na sociedade, principalmente por crer que a partir deles o aluno ocupa
0 papel permanente de cidad&o no dia a dia, vivendo de forma mais plena e atuante na sociedade em que se
encontra. Dentro desta linha de raciocinio, Marcuschi (2008, p. 221) corrobora explicando que “o trabalho
com géneros € interessante na medida em que eles sdo instrumentos de adaptacdo e participacdo na vida

social e comunicativa”.
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Dentre as declaracfes defendida por Marcuschi (2002, p. 22), o autor aponta 0 género como um

divisor de aguas, pois, “a comunicacao verbal s € possivel por algum género textual”. Assim, o ensino da
lingua portuguesa na perspectiva do género favorece o processo com a linguagem, proporciona o professor
trabalhar com variadas estratégias de leitura e de producdo textual, assessorando- o nas atividades com
gramatica e vocabulario.

Em semelhante posicdo encontra se Bakhtin (1997, p. 279) que busca uma dimensdo mais
abrangente para os géneros textuais arrolando os em “todas as esferas da atividade humana [...] a utilizagdo
da lingua” avaliando que, para cada esfera humana encontra se “um repertério de géneros do discurso”,
assertivas importantes para aqueles que se propdem em trabalhar com géneros textuais. Na visdo dos
estudiosos 0 que entra no jogo é a comunicacgdo e a interacdo verbal entre os sujeitos, por isso a funcao
social do género é o que diferencia os aspectos didatico-pedagogicos no ensino de Lingua Portuguesa em
sala de aula, assim responde a indagacéo realizada no inicio deste escopo. Quando se prop8e ensinar por
meio de géneros textuais estd em envolvimento categorias sociais e culturais, permite trabalhar com
diferentes aspectos da lingua em variadas situagdes comunicativas.

Entretanto, antes do género textual ser visto como um meio nascido apenas para ser usado e
trabalhado no universo escolar e gerar aprendizagens ao aluno como se desta esfera dependesse para existir,
€ necessario ter o conhecimento de que 0 mesmo existe deste a época de Aristételes e que de Ia para cé
sofreu alteragdes, passando por transformacdes e outras classificacGes. Segundo Marcuschi (2008, p. 200)
"0 tema em si - géneros textuais - ndo é novo e vem sendo tratado desde os anos de 1960, quando surgiram
a linguistica de texto e a analise conversacional".

A literatura registra que foi no Ocidente, iniciada por Platdo a sistematizacdo do tema géneros
textuais e essa trajetoria caminha para mais de vinte e cinco séculos e apresenta maltiplos enfoques? teéricos

a saber:

a) socio-histdrica e dialdgica (Bakhtin);

b) sociorretérica e socio-historica cultural (Carolyn Miller, John Swales, Charles
Bazerman, Amy Devitt);

c) interacionista e sociodiscursiva de carater psicolinguistico e atencdo didatica voltada
para a lingua materna (Bernard Schneuwly, Joaquim Dolz e Jean-Paul Bronkcart);

d) comunicativa (Steger, Gulich, Bergmann, Berkenkotter).

e) sistémico-funcional (Halliday);

f ) sociorretérica de carater etnogréafico voltada ao ensino de segunda lingua (Swales,
Bhatia);

g) andlise critica (N. Fairclough, G. Kress) (BORGES, 2012, p. 122)

2 Estes enfoques destacados encontram-se mais detalhados em Marcuschi, 2008, p. 152-153. MARCUSCHI, L. A. Produco textual, analise de géneros e
compreensdo S&o Paulo: Parabola Editorial, 2008. p. 296.
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Mesmo com as transformaces tecnoldgicas, as expansdes dos géneros textuais foram visiveis e as

reflexdes de Marcuschi sdo pertinentes ao trazerem a constatacdo de que "mesmo assim, € inegavel que a
reflexdo sobre género é hoje tdo relevante quanto necessaria, tendo em vista ser ele tdo antigo como a
linguagem, j& que vem essencialmente envolto em linguagem" (MARCUSCHI, 2008, p. 15).

Em virtude disto, foi importante que as Secretarias de Educacdo do Estado ao elaborarem os
referenciais tedricos, enfatizaram as linhas tedricas que adotam os géneros textuais como proposta de
trabalho, e todo suporte tedrico foi realizado nas escolas — por meio dos gestores, coordenadores
pedagdgicos e, essencialmente, aos professores, possibilitando que a comunidade escolar tivesse momentos
de reflexdes quanto ao ensino do género textual em sala de aula.

Ao mesmo tempo em que novos géneros se tornam desdobramentos de alguns ja existentes, 0s
"novos' se consolidam com outras formas composicionais e func@es, enquanto que aqueles que Ihe deram
essas roupagens acabem, talvez ndo sendo t&o usados no dia a dia como no tempo de seu surgimento. Sendo
assim, ndo ha que se falar de apagamento, uma eliminagdo do género, o que ocorre € o0 desuso em
decorréncia do momento historico e social vigente. Assim como na atualidade, raramente se vé alguém
datilografando numa maquina de escrever, mas sim digitando em um teclado de computador, notebook,
todavia, nada disto impede de ainda ser possivel alguém ter em casa uma daquelas maquinas antigas das de
escrever estando a fita j& um tanto gasta pelo tempo e desuso.

H4& ainda os que se misturam a outros géneros, cada um mantendo a prépria identidade, fungéo,
estrutura composicional e estilo. E bem comum e oportuno, além de muito criativo encontrar, por exemplo,
um anuncio publicitario de uma empresa de gas de cozinha agregando no mesmo espaco 0 género receita
culinaria, ensinando como fazer uma costela bovina de panela. Os dois processos - mesclagens de géneros
para nascimento de um novo e necessario ou de um género vir acompanhando outro, cada um mantendo
suas propriedades - acontece tanto na fala como na escrita. A este respeito Marcuschi (2008, p. 189)
contribui explicando que "[...] os géneros textuais ndo sdo fruto de invencgdes individuais, mas formas
socialmente maturadas em praticas comunicativas na acdo linguageira.”

A relacdo géneros textuais e multimodalidades foi tratada por diferentes estudiosos, a exemplo Rojo

(2012) que considera a multimodalidade como a materializagdo da organizacao textual entendida como :

[...] novos modelos discursivos que permeiam as relagdes sociocomunicativas dos sujeitos,
a saber: os diferentes géneros de texto organizados por diferentes modalidades de
linguagem, verbal escrita, verbal oral, ndo verbal, imagética e sonora etc., denominados de
géneros multimodais (ROJO, 2012, p. 147).

A multimodalidade definida “como o uso de diversos modos semidticos na concepcao de um

produto ou evento semidtico [...] modos sdo combinados - podem, por exemplo, reforgar-se mutuamente”
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(ROJO, 2012, p. 151), sdo modos de dizer que 0s géneros textuais se apresentam combinacdes diferentes

de praticas de letramento com a presenca de letramento da imagem, o que denominamos de texto
multimodal. Diversos modos semidticos de acordo com esta pesquisadora vao muito além do texto, este
aciona uma soma de linguagem: posi¢des, formatagdes, tipos de letras, tamanhos, cores, imagens,
caracteristicas proprias de um texto multimodais, que servem para dar complemento significativo na
compreensdo da leitura de um género.

A diversidade de géneros e sua representacdo foi tema de estudo de Dionisio (2006, p. 160)
destacando que diante de uma sociedade cada vez “mais visual” os textos se apresentam cada vez mais
multimodais textos que “ revelam as nossas relagcdes com a sociedade e com o que a sociedade representa”.
Assim, reconhece a estudiosa que o conceito de multimodalidade esta relacionado a inter-relagcdo entre
textos e sujeitos e as praticas de letramento.

Os géneros multimodais, na defini¢do de Dionisio (2007; 2011), sdo vistos como construtos textuais
assinalados linguisticamente por duas contornos distintos de representacdo, por isso “palavras e gestos,
palavras e entonagdes, palavras e imagens, palavras e tipografia, palavras e sorrisos, palavras e animagdes
etc.” (Dionisio, 2007, p. 178) entram essa conjectura. Importante intender que esse aporte tedrico ndo diz
respeito apenas aos géneros textuais escritos e impressos, envolve 0s géneros orais e as modalidades visuais.

Nessa mesma linha de raciocinio de Dionisio (2007, 2011, 2014), corrobora Cavalcante (2010),
ampliando a defini¢do de géneros multimodais, como uma configuragcdo composicional que se materializa
com a presenca de elementos semidticos, e para ilustrar sua perspectiva indica os sinais que devem ser
observados numa leitura: cores, formatos, desenhos, animac@es, diagramacao, disposicao textual, graficos,
formatos de letras, contribuindo para trazer sentido face ao texto. O género anuncio publicitario tem essa
natureza multimodal e apresenta atributos ancorados nos postulados de Dionisio (2007, 2011), Kress e Van
Leeuwen (1996, 2001)3, Costa Lara et al (2007), entre outros.

E importante ter claramente a ideia de que o anuncio faz parte destes dominios e modalidades da
lingua justamente para definir como abordé-lo e em qual proporcdo, da mesma forma que refletir que o
mesmo tem particularidades préprias e marcantes e que nos momentos de abordagens metodoldgicas em
sala de aula, tanto nos de leitura, oralidade, producéo ou andlise linguistica devem ser consideradas, assim
como propiciar estratégias para que os alunos as percebam.

Os anuncios, ao contrario de alguns géneros textuais - como, por exemplo, um conto, uma receita
culinéria, um telefonema, um aviso -, ndo possuem - usando 0s termos empregados por Marcuschi (2008,
p. 188) “[...] marcas linguisticas mais ou menos estereotipadas identificaveis desde o inicio”, pois sdo bem

plasticos, informais, mas isto ndo quer dizer que ndo ha caracteristicas que lhe séo proprias mesmo diante

3 A multimodalidade surgiu com os autores Gunter Kress e Theo van Leeuwen, com a publicagdo de Reading Image: the grammar to visual design, em 1996,
em que apontavam para novas formas de comunicagéo dentro do sistema linguistico.
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de toda a personalidade e criatividade que o género permite. O livro didatico tem sido um suporte desses

textos (MARCUSCHI, 2008), visto que agrupa diferentes géneros textuais, com diferentes funcionalidades
incluindo os géneros textuais multimodais como: quadrinhos, charges, tiras, propagandas, cartazes
combinados com diferentes recursos linguisticos, os chamados modos semidticos.

E interessante buscar diferentes suportes, pois Marcuschi (2008, p. 195, 196) traz um levantamento
ndo fechado dos géneros escritos e orais dentro de alguns dominios discursivos e em dois destes dominios
- comercial e publicitario - aparecem termos que a grosso modo parecem ser sinbnimos para 0 mesmo
género ou para elementos que aparecem em um destes. No dominio comercial aparecem 0s géneros:
publicidade, logomarca, comercial; enquanto no dominio discursivo ha propaganda, publicidade, anuncios,
logomarcas.

Mais pertinente se tornam ao encontrar respaldo nos PCN (1997) que também tratam a respeito das
necessidades urgentes de possibilitar ao aluno, contatos com géneros textuais diversos - incluindo os
multimodais - e que por meio deles ha também a possibilidade de construgdo de um leitor competente:

Um leitor competente s pode constituir-se mediante uma pratica constante de leitura de
textos de fato, a partir de um trabalho que deve se organizar em torno da diversidade de
textos que circulam socialmente. Esse trabalho pode envolver todos os alunos, inclusive
aqueles que ainda ndo sabem ler convencionalmente (PCN, 1997, p. 41)

O anuncio, enquanto género textual multimodal, dependendo da forma como for trabalhado em sala
de aula tem grande possibilidade de suscitar esse leitor competente; entretanto ndo somente esta
caracteristica, mas agregando outras tdo importantes, visto ser um género que tem como objetivo nos
colocar em contato com o desejo de querer adquirir, comprar algo, de ter uma vida economicamente melhor,
alcancar um lugar melhor entre os do préprio meio social, entre outros argumentos. No entanto, ler e
entender a fundo um andncio é também importante, pois a partir da ideia de desvendar o que motiva o

anuncio, desencadeariam outras a¢Ges também relevantes.

Aspectos Metodologicos

A metodologia utilizada para a pesquisa foi a da pesquisa-acdo uma metodologia propicia e muito
utilizada na area da educacdo (THIOLLENT, 2011) por proporcionar condicdes para acles e
transformac@es de situacOes dentro da propria escola. Ademais, amplia os saberes com relacdo as mais
diversas teorias que amparam o0s eixos - de leitura, producdo textual, analise linguistica -, assim como das
condicdes do professor rever os conhecimentos ja construidos ao longo da vivéncia docente e confronta-

los com a préatica empregada no seu dia a dia em sala de aula.
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Os sujeitos selecionados para a pesquisa-agdo eram da faixa etaria entre 12 e 13 anos., e em sua

maioria estdo na mesma escola desde o ensino infantil. Sdo alunos oriundos de familias que moram
circunvizinhas da escola, assim como alunos que o0s pais ja haviam matriculados os filhos na escola, além
de alunos que ingressaram de outras instituicdes, totalizando a escola em geral com um namero de 1.039
alunos matriculados no ano de 2019.

A clientela que forma a comunidade escolar é composta de classe baixa e média, sendo que nos
Gltimos tempos houve um crescimento financeiro entre estes, mas ainda ha alguns alunos que carecem de
mais recursos e nestes casos a escola cumpre também a fungdo de amparo social.

A amostra dos anuncios analisados foram recortes do livro didatico do 7° ano, "Portugués:
linguagens", de Willian Roberto Cereja, editora Saraiva, ano de 2012, escolhido pela escola para uso o
triénio 2014-2016. Toda analise realizada levou em consideracao as orientacdes da professora pesquisadora
durante o processo de leitura seguidas de indagagdes em todas as etapas. Toda leitura e analise foram
realizadas de maneira interativa de forma que o aluno pudesse reelaborar suas constru¢des mentais com a
socializacdo das respostas dos demais alunos.

Importante esclarecer que no inicio do ano letivo de 2019 os alunos receberam um kit contendo os
livros didaticos oferecidos pelo Ministério da Educacdo que seriam utilizados durante o ano nas disciplinas
de Lingua Portuguesa, Geografia, Historia, Matematica, Inglés e Ciéncias. Trabalhar com tal material de
apoio facilitou e possibilitou o trabalho real em sala de aula pois todos os alunos tiveram material para
suficiente para suas pesquisas.

Para organizacdo das acOes os alunos foram agrupados e cada grupo, e cada grupo elaborava um
banco de dados contendo diferentes anincios publicitarios presente no livro didatico. A tarefa dos grupos
era formular perguntas acerca de seu género para serem socializadas a posteriori. As orientaces para
formular questdes erma coletivas a partir da complexidade do anuncio, da estrutura composicional ( cores,
contrastes, ilustracdes, posicdo das ilustracdes, fonte e formatacédo das letras, posi¢ao das imagens, pessoas,
, construcdo das frases, palavras que se destacavam) entre outros pontos que julgassem importantes de
modo a formar o género multimodal.

O objetivo central da atividade era compreender a importancia dos andncios publicitarios, e
principalmente sua aplicabilidade e utilidade no dia a dia, uma vez que 0s géneros estudados estavam

presentes o tempo todo e nas mais diversas situagcdes cotidianas.

p.31

CENTURIAO, M.; BORGES, D. M.; TENO, N. A. C. Género Textual Anincio Publicitario: uma Proposta de estudo de multimodal. Open Minds
International Journal. Sdo Paulo, vol. 2, n. 3: p. 23-36, Mai, Jun, Jul, Ago/2022.



Discussdo da leitura do género multimodal anuncio publicitario

Figura 1- Anancio do Banco Santander

stal, 16/3/2010

Nco Santander, por mal

FONTE: Livro Portugués: linguagens, 7° ano: lingua portuguesa/Willian Roberto Cereja, Thereza Cochar Magalhées. So
Paulo: Saraiva, 2012, p. 32.

As seguintes indagacOes foram provocadas no didlogo com os alunos: 1. Qual é o sentido da palavra
"branco™ na imagem? 2. O que quer dizer "ainda melhor"? 3. Qual editora que patrocinou o andncio da
pagina 32? Quem foi o autor? 4. A frase "ainda melhor" é melhor para o banco ou para as pessoas? 5.
Construa uma frase usando a palavra "branco™ em outro sentido. 6. Para qual banco a propaganda apoia? 7.
A palavra branca na p. 32 pode ter 2 ou mais sentidos, quais seriam eles? 8. De qual marca de banco esta
sendo dito? 9. Qual foi a data de lancamento da propaganda da pagina 32?

Uma leitura multimodal foi realizada e momento em que o aluno ao observar andncio destaca o que
Ihe chama atencgdo. A construcdo composicional com a divisdo das cores, destacando na parte superior a
visdao de uma intensa folhagem como se estivesse em movimento. A cor destoa do restante do andncio, pois
nele prevalece tonalidades de azul e verde. As cores escolhidas para esta parte do andncio trazem consigo
o sentido de paz, calmaria, tranquilidade.

Na parte maior e abaixo do anincio o tom é amarelado. Neste espaco em questdo o0 que sobressai €
a frase principal escrita que esta mais recuada para o lado esquerdo "Estamos construindo um banco ainda
melhor para vocé". Entre as palavras que a formam, sendo a grande maioria na cor preta, a atencao recai
para as que estdo destacadas em vermelho: "ainda melhor", em que houve a necessidade de compreender a
frase na integra, para a compreensdo global do anuncio.

As analises, primeiramente, comecaram pelo pronome pessoal do caso reto que na frase encontra-
se na desinéncia verbal do verbo inicial "estamos”. As perguntas a serem compreendidas sdo: quem faz este
dialogo e com quem o faz. E necessério que o leitor compreenda que o dialogo é com o publico-alvo
subentendido e especifico, ao contrario do texto analisado acima. Por que subentendido? Pois pode ser tanto
com quem ja é cliente do banco, como também com aquele que possa vir a ser visto um banco privado
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sempre ter entre 0s seus objetivos centrais, conquistar mais clientes em potencial. Além disto, houve uma

parceria nesta conversa, 0 verbo em questdo "estamos” mostra que 0 anunciante também se mantém na
conversa chamando, convidando o outro a dele fazer parte. Ndo ha a ideia de superioridade por parte da
agéncia bancaria.

Ja adentrando na questdo publico-alvo é importante destacar que os alunos quando questionados
sobre tal pergunta a resposta imediata que elaboram foi: sdo as pessoas e tal resposta ndo se restringiu
apenas a este anuncio, mas quase a todos de um modo geral visto até 0 momento de analise deste do
Santander. Neste sentido, perceber-se que é preciso esclarecer melhor o termo "publico-alvo™ e mostrar que
especificd-lo é uma necessidade inerente quando se trata de anuncio, pois as empresas quando produzem
um produto e o colocam no mercado, ja o fazem querendo vendé-lo, especialmente, para determinado grupo
de pessoas. Todavia, isto ndo quer dizer que outras que ndo se encontram em tal grupo ndo poderado adquiri-
lo. Logicamente, serdo bem-vindas, mas o comprardo da forma que os encontrar.

Ainda com relagdo a frase principal, outra consideracdo a ser feita é que o didlogo manifesto na

All

palavra "vocé" é, naturalmente, com o cliente e/ou com quem podera vir a ser. E muito relevante atentar-
se ao fato de que um anuncio vindo de um anunciante como este - banco privado -, espera alcangar um
publico bem restrito, especifico e que tenham um poder econémico claro ou potencial para aplicar em um
banco de investimento. Da mesma forma que foi perceptivel em outros anuncios, neste os alunos
manifestaram o dominio da gramatica internalizada com relacdo aos pronomes - pessoal do caso reto e de
tratamento -. Da mesma forma, o desconhecimento por parte deles da gramatica normativa e descritiva nao
impede que o anuncio seja compreendido.

Ainda com relacdo a frase destaque as palavras "ainda mais" precisam de um aprofundamento
interpretativo maior, pois nelas encontram-se a "alma" deste andiincio. Sendo assim, a pergunta feita foi: por
que ainda melhor? E preciso inferir, antes de tudo, que o Banco Santander, de acordo com o andncio, ja é
um banco consideravel, presta servicos de qualidade e importantes as clientes desde quando existe, ndo
passara a fazé-los a partir de entdo. Entretanto, a partir sim deste anuncio, o Santander demonstra que quer
e proporcionard um atendimento de qualidade absoluta, indiscutivel mais ainda do que j& vem
proporcionando entre os demais bancos do ramo desde quando esta no mercado.

Ponto de analise no anuncio foi a palavra “banco” e seu carater polissémico. Diferentes estudos
marcam que, para as competéncias de leituras serem ampliadas, temos que considerar o conhecimento do
vocabulario nos textos. A palavra “banco” trouxe aos debates uma questdo de escolha vocabular e
consciéncia contextual, que segundo Orlandi ( 2000), trata do funcionamento da linguagem. A polissemia,
de certa maneira, carrega essa ideia, pois trata de multiplos sentidos para uma mesma enunciacdo que
fundamenta a atividade do dizer. Na leitura os alunos realizaram essa inferéncia apontando os varios
significados para a palavra “banco” a medida que mencionaram os demais sentidos como: “Banco da
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praga”, “Banco central”, “Banco de sentar”, “Banco de sangue” ,”Banco de dados, 4rea” ’Banco

imobilidrio” enquanto jogo e investimento.

Outras questfes a serem consideradas encontrava se na parte inferior direita do anincio em que esta
o0 logotipo do banco que se destaca no fundo amarelo por ser em vermelho e ao lado a palavra Van Gogh
em amarelo mais forte. Importante relacionar que a parte superior do anincio lembra a forma com que o
pintor pintava as proprias telas com pinceladas fortes, além de representar elementos e propria natureza.

Ja neste anuncio temos a informacdo do suporte textual no qual o mesmo foi publicado e quando o
foi. O que ha de ser comentado aos alunos é que o mesmo foi enviado por mala direta postal. N&o so dizer
qual o suporte textual é importante, mas também explicar aos alunos o significado de "mala direta" se faz
necessario, pois na idade em que a maioria esta esta expressdo ndo é de do universo deles, exceto alguns
poucos alunos. Apds todas as questdes acima terem sido socializadas, € importante que o aluno volte entdo
a toda a parte superior do andncio e construa o sentido de que através dela o Banco Santander deixa
implicito o entendimento de que é uma instituicdo ja forte, mas ficard ainda melhor e isto trard como
beneficio paz, tranquilidade, comodidade aos clientes, sendo, portanto, semelhante ao clima que o pintor
exprimiu nas telas.

As analises acerca do anuncio chamou a atencdo da necessidade de proporcionar aos alunos
pesquisas sobre o pintor Van Gogh para que 0s mesmos conseguissem de maneira mais independente, tendo
tal conhecimento, fazer maiores e mais completas inferéncias no anuncio, principalmente, com relacdo a
parte superior em que lembra as obras do renomado pintor.

Outro ponto importante também a ser pesquisado é o porqué o Banco Santander produziu um
anuncio e inseriu 0 nome de Van Gogh. Estes dois destaques ressaltados aqui ndo foram tomados como
objetos de estudo nas aulas, mas como avaliacdo apds a execucdo da atividade creio que seriam de grande

valia. E viavel destacar que referente ao texto, o livro didatico ndo traz nenhuma pergunta de inferéncia.

Consideracoes finais

Os estudos com géneros textuais ganharam grande destaque e adesdo nas Ultimas décadas, e
estudiosos de diversas areas voltam seu olhar e seus esforcos para aprofundar e entender como se da o
processo de evolucdo, surgimento ou transmutacao dos géneros, acompanhando as mudangas sociais pelas
quais passa a sociedade atual.

Assim, apos a fundamentacdo da andlise e da produgéo textuais, da linguistica e de outras areas
pertinentes, depois de conhecer um pouco mais sobre 0s géneros e principalmente sobre os anuncios
publicitarios, foi possivel compreender que eles estdo em uma posicao privilegiada de destaque em relacdo
ao seu papel como elemento relevante para contribuir com a prética docente nas aulas de L.P.
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A pesquisa ora realizada trouxe algumas verdades, que os anuncios publicitarios constituem um

material de singular importancia para o ensino de lingua portuguesa e, se bem utilizados, podem ser
significativos em sala de aula. N&o se trata apenas de um mecanismo de comercializa¢ao, exposic¢ao de um
produto ou de uma mensagem, mas vai muito além de tudo isso, uma vez que aborda a linguagem verbal e
a ndo verbal, tem o poder de convencimento, de reflexdo, de transmissdo de uma ideia, de conscientizacéo,
de admoestacdo ou proibicao, de alerta ou de pedido, além de despertar sensac@es diversas no espectador.

Considerando todos os aspectos linguisticas e extralinguisticos analisados no género ficou evidente
que o estudo dos géneros textuais, e em especial nos anuncios publicitarios € uma fonte perene de materiais
para serem trabalhados nas aulas de lingua portuguesa, garantindo uma participacao, dinamismo e interesse
maiores por parte dos alunos. Além disso, o ensino da gramatica ndo ficaria comprometido, pelo contrario,
sO seria complementado pelas informac@es e elementos linguisticos presentes nos anincios.

A pesquisa-acdo, metodologia do estudo, foi um caminho necessario no processo de ensino
aprendizagem, dada a participagdo dos alunos nas etapas das atividades. Aos poucos a participacédo dos
alunos foi crescendo, registou maior frequéncia de interacGes entre aluno e professor, evidenciando maior
envolvimento dos alunos o que possibilitou crescimento na aprendizagem.

As acgdes de intervencdo trouxeram pontos positivos na comunidade da escola a medida que os
alunos tornaram mais criticos e galgaram notas melhores nas suas construcdes textuais. O estudo
proporcionou um material pedagogico com diferentes géneros textuais como material de apoio para as
pesquisas vindouras afins, e que possa servir como motivagdo para que outros educadores se sintam
impelidos a alterar suas praticas educacionais, caso estas ndo estejam lhe trazendo os resultados esperados
em sala de aula.
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